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Сборник содержит материалы Международной научной конференции «Актуальные 
вопросы экономики в современных условиях», прошедшей 05 апреля 2022 г. в г. Нальчике, 

Кабардино-Балкарская Республика, Россия. 
Организаторами конференции выступили Кабардино-Балкарский государственный 

университет им. Х.М. Бербекова (Россия), Исламский университетский колледж Тазкиа (Ин-
донезия) и Кокандский университет (Узбекистан). 

Целью проведения  конференции «Актуальные вопросы экономики в современных 
условиях» является исследование основных направлений развития и поиск решений по акту-
альным проблемам развития экономики в современных условиях экономики, публикация ре-
зультатов экономических исследований ведущих ученых, аспирантов, докторантов, маги-
странтов, специалистов  предприятий и организаций России и зарубежных стран.  

Конференция затрагивает многие актуальные вопросы экономики на её современном 
этапе развития, в частности в направлениях: экономика отрасли, экономика предпринима-
тельства, экономическая теория, правовые аспекты экономической деятельности , регио-
нальная экономика, современные проблемы национальной экономики, цифровая экономика, 
экономическая безопасность, гостиничное дело и туризм, бухгалтерский учет, анализ и 
аудит, инновации и инновационное развитие в экономике, конкуренция и конкурентоспо-
собность , менеджмент и маркетинг, мировая экономика и международные отношения, нало-
ги и налогообложение. 

Традиционно высокий интерес к конференции (более 500 поступивших заявок) де-
монстрируют важность и востребованность этого мероприятия. Конференция проводится в 
непростых условиях. В  работе конференции  приняли участие более 900 отечественных 
и зарубежных ученых, экспертов, специалистов, преподавателей и студентов многих учеб-
ных заведений России и других стран дальнего и ближнего зарубежья . Конференция 
в очередной раз демонстрирует положительный эффект взаимодействия ученых, практиков 
и студентов из России, Индонезии, Армении, Республики Беларусь, Молдовы, Китая, Азер-
байджана, Польши, Казахстана, Узбекистана, Таджикистана, Латвии, Донецкой Народной 
Республики, Луганской Народной Республики. От России участвовали представители учеб-
ных заведений, коммерческих организаций и научных учреждений г. Москва и Московской 
области, г. Санкт-Петербурга, Архангельской области, Адыгеи, Республики Крым, Кабарди-
но-Балкарской Республики, Чеченской Республики, Брянской области, Калужской области, 
Республики Мордовия, Чувашской Республики, Республики Татарстан, Башкирии и др. 
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получил только 1 человек (6,7%), который, возможно, не сможет нормально и спокойно себя 
чувствовать за пределами своей Родины без целенаправленной кросскультурной подготовки. 

Результаты исследования показали, что данная группа в большей части соответствует 
основным чертам настоящих и эффективных менеджеров, которые способны проводить пе-
реговоры с иностранными партнерами как на своей территории, так и за рубежом. Лишь не-
скольким студентам нужно будет приложить усилия, чтобы адекватно реагировать на прояв-
ления других культур для успешной предпринимательской деятельности. 

Поэтому особенно важно, чтобы определение профессиональной пригодности проис-
ходило еще на начальных этапах профессионального отбора, что будет способствовать целе-
направленному развитию общих способностей. 

Таким образом, определение профессиональной пригодности обучающихся в учебном 
процессе играет важнейшую роль в их дальнейшей трудовой деятельности. Освещение ас-
пектов психологических особенностей и возможностей студентов с помощью различных те-
стов позволяет человеку выбрать наиболее подходящую и благоприятную для него работу, 
которая будет способствовать повышению эффективности его профессиональной деятельно-
сти. 
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АНАЛИЗ РОССИЙСКОГО РЫНКА  
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ГОУ ВПО «Донецкий национальный технический университет», 

г. Донецк, ДНР 

 

Аннотация. В статье представлены результаты анализа российского рынка парфю-
мерно-косметической продукции, в разрезе основных стран-экспортеров и импортеров, а 
также товарных групп за 2016-2020 гг. Также выделены факторы, повлиявшие на изменение 
конъюнктуры российского рынка в анализируемом периоде, среди которых ослабление руб-
ля, снижение доходов потребителей, а в последние годы  пандемия COVID-19. Определено, 
что российские производители проигрывают зарубежным компаниям, располагающим в 
большем объеме финансовыми, информационными, технологическими ресурсами, но имеют 
потенциал для роста конкурентоспособности.  

Ключевые слова: анализ, рынок, парфюмерно-косметическая продукция, экспорт, им-
порт. 
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Annotation. The article presents the results of the analysis of the Russian market of perfum-

ery and cosmetic products, in the context of the main exporting and importing countries, as well as 

product groups for 2016-2020, the factors that influenced the change in the situation in the Russian 

market in the analyzed period are also highlighted, including the weakening of the ruble, a decrease 

in consumer incomes, and in recent years  the COVID-19 pandemic. It has been determined that 

Russian producers lose to foreign companies that have a larger amount of financial, information, 

technological resources, but have the potential to increase competitiveness. 

Keywords: analysis, market, perfumery and cosmetic products, export, import.  

 

Экономика любой страны состоит из множества отраслей и подотраслей и представ-
ляет собой взаимосвязанную систему. При этом под отраслью следует понимать совокуп-
ность предприятий, учреждений и организаций, выполняющих в процессе общественного 
воспроизводства одинаковые социально-экономические функции независимо от территори-
ального расположения и ведомственного подчинения 3. 

По своей специфике предприятия парфюмерно-косметической отрасли относятся к 
производственной сфере экономики, что подразумевает выпуск материального продукта. По 
форме воздействия на предметы труда данная отрасль принадлежит к обрабатывающей про-
мышленности, так как ее целью является выпуск готового предмета потребления путем пе-
реработки исходного сырья и материалов. 

Согласно Международной стандартной отраслевой классификации экономической де-
ятельности (МСОК) 2, парфюмерно-косметическая отрасль относится к химической про-
мышленности. Данная отрасль выпускает десятки тысяч видов продукции различного назна-
чения (строительные материалы, пластмассовые изделия, лекарства и т.п.), а также играет 
важную роль в повышении научно-технического уровня всех отраслей промышленности, так 
как производит новые виды материалов, способствует улучшению качества выпускаемой 
продукции и снижению ее стоимости, что позволяет утилизировать отходы других видов 
производств. Велико значение данного комплекса в обеспечении экономической и оборон-
ной безопасности страны, а также внешней торговли [4]. 

В целом парфюмерно-косметическая отрасль характеризуется высоким мультиплика-
тивным эффектом, так как для ее производства характерна продолжительная по времени це-
почку создания добавленной стоимости: от научно-исследовательских разработок, обеспече-
ния сырьем и упаковкой до реализации конечным потребителям. 

Развитие парфюмерно-косметического рынка есть яркое свидетельство уровня разви-
тия экономики государства в целом, поскольку только высокий уровень жизни населения 
позволяет стимулировать производство высококачественной и дорогой парфюмерно-

косметической продукции.  
Российский рынок косметических средств сегодня является четвертым по размеру в 

Европе, уступая только производителям Англии, ФРГ, Франции. В абсолютном выражении 
объем Российского рынка в 2020 г. составил порядка 650 млрд руб., что соответствует 0,6% 
ВВП страны за этот год и около 3,5% в объеме химического производства страны. Парфю-
мерно-косметическая отрасль обеспечивает занятость 4% населения (14 тыс. рабочих мест в 
2020 г.). 
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Российской парфюмерно-косметической отрасль представлена 450 компаниями, из 
которых 97%  это малые и средние предприниматели и 3% крупные. Доля российских про-
изводителей на рынке составляет менее 30%. 

Товарная структура российского рынка косметических средств представлена на рис. 1. 

 
 

Рисунок 1  Товарная структура российского рынка косметических средств в 2020 г. 1 
Объем Российского рынка косметики в 2020 г. уменьшился на 20% по сравнению с 

2019 г. (рис. 2), что было вызвано падением продаж декоративных средств (помады, тональ-
ных кремов), которое было несколько компенсировано ростом объема спроса на уходовую 
косметику (маски и лосьоны для тела).  

 
Рисунок 2  Объем российского рынка косметики в 2016-2020 гг., млрд долл. 

 

В связи с ослаблением рубля и уменьшением доходов россиян в условиях корона-

кризиса импортная продукция стала менее доступной. При этом на начальном этапе ввода 
карантинных ограничений, логистические компании столкнулись с дефицитом транспорта, 
ростом издержек, непредсказуемостью ситуации с действующими и планируемыми ограни-
чениями, что также усложнило поставки косметических средств в Россию из других стран.  

В 2020 г. снижение объёма рынка обусловлено сокращением покупок косметики и 
парфюмерии в связи с мерами самоизоляции и обязательным ношением гигиенических ма-
сок (рис. 3). В большей степени пострадали сегменты парфюмерии, средств по уходу для 
мужчин и декоративная косметика. 
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Рисунок 3 – Потребление косметических средств на душу населения в 2016-2020 гг., тыс. 

руб./чел. 1     
 

За несколько лет поменялась и география экспорта: сократился спрос со стороны 
Украины, на которую еще в 2013 г. приходилось около трети поставок, в два раза вырос экс-
порт в Белоруссию и одновременно в два раза упал импорт из нее. Сегодня Белоруссия  ос-
новной покупатель российских брендов, на нее приходится 20% экспорта (10,351 млрд руб.), 
далее следует Казахстан 18% (9,001 млрд. руб.). Среди стран из других регионов мира следу-
ет выделить: Украину – 10% (3,568 млрд руб.), Узбекистан  6% (2,523 млрд руб.), Азербай-
джан  4% (1,682 млрд руб.), Латвию – 3% с объемом потребления 1,214 млрд руб., Грузию  

1,158 млрд руб. (рис. 4). Наибольшие темпы прироста показали Монголия, Чехия и Китай 
2,5-3,5 раза, а также Вьетнам, ОАЭ и Турция 1,7-1,9 раза по сравнению с 2019 г. [5]. Но все 
же, ключевыми зарубежными покупателями российских косметических средств традиционно 
остаются Казахстан, Беларусь и Украина. В 2020 г. совокупные отгрузки косметических 
средств в эти регионы составляли практически 55% от совокупного экспорта в натуральных 
показателях. 

 
Рисунок 4  Основные направления экспортных поставок косметических средств из России в 

2020 г., % 
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жительная, но в 2020 г. по сравнению с 2019 г., экспорт уменьшился на 0,22%, что связано за-
крытием границ многих государств из-за мировой пандемии COVID-19 (рис. 5).  

 
Рисунок 5  Динамика экспорта косметики и парфюмерии из РФ  

в 2016-2020 гг., млн долл. 
 

В 2020 г. крупнейшим российским поставщиком косметических средств на зарубеж-
ный рынок была компания ООО «Юнилевер Русь», а крупнейшим зарубежным получателем 
российских косметических средств была компания Unilever Europe BV (Нидерланды) [5]. 

В 2020 г. импорт косметики и парфюмерии в Россию составил 257,2 тыс. тонн (-1,3% к 

2019 г.) на сумму 2,5 млрд долл. (+4,2% по сравнению с 2019 г.). В 2020 г. косметика и пар-
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Франция, Италия и Польша (рис. 6). В денежном выражении поставки выросли на 1,2% и со-
ставили 466,4 млн долл. Значительная часть товаров этой категории были доставлены из 
Южной Кореи, Италии и Германии.  

Ри-
сунок 6  Структура импорта косметики и парфюмерии в денежном выражении по странам 

происхождения в 2020 г. 
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технологическими разработками, которые занимают долгое время и требуют дополнитель-
ных ресурсов. В результате, отечественные производители способны предоставить ограни-
ченное количество товарных позиций, что снижает их конкурентоспособность, так как дан-
ный рынок подвержен влиянию моды, привычек потребителей. 

Проблемой российских производителей парфюмерно-косметической продукции явля-
ется высокая зависимость от импортных поставок и валютных колебаний. Развитие внутрен-
него производства сырья и упаковки, отечественных брендов парфюмерии и косметики поз-
волит минимизировать затраты и увеличить добавленную стоимость на производимую пар-
фюмерно-косметическую продукцию внутри страны. 

В то же время главным конкурентным преимуществом российской парфюмерно-

косметической отрасли является обширная сырьевая база, которая позволяет отечественным 
производителям предлагать продукцию хорошего качества по достаточно низким ценам. Од-
нако на уровне предприятия все еще требуется повышение эффективности и конкурентоспо-
собности производства и сбыта продукции, усиления инвестиционной активности. 
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