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  І. ЗАГАЛЬНІ ПОЛОЖЕННЯ 
Методичні рекомендації щодо організації індивідуальної та 

самостійної роботи студентів з курсу «Екологічний маркетинг» призначений 
для підготовки фахівців з освітньо-кваліфікаційним рівнем «магістр» за 
напрямом підготовки «Екологія, охорона навколишнього середовища та 
збалансоване природокористування» (галузі знань «Природничі науки») усіх 
форм навчання. Методичні рекомендації розроблені відповідно до вимог 
кредитно-модульної системи організації навчального процесу та базується на 
таких документах:  

• Галузевий стандарт вищої освіти України. Засоби діагностики якості 
вищої освіти підготовки бакалавра напряму підготовки 0708 
«Екологія», 2003 р. 

• ДВНЗ ДонНТУ. Навчальний план підготовки магістра за спеціальністю 
«Екологія та охорона навколишнього середовища»  галузі знань 0410 
«Природничі науки», 2012 р. 

Методичні рекомендації складені з урахуванням організаційно-методичних 
положень, які містіться у навчальній та робочій програмах курсу.  

Мета дисципліни - формування уявлення про екологічний маркетинг як 
про нову маркетингову філософію і дієвий інструмент бізнесу, а також 
теоретична и практична підготовка в цій сфері. 

Тематичний зміст курсу: 
Теоретичні основи екологічного маркетингу.  
Концепція екологічного маркетингу. 
Маркетингова інформаційна система.  
Вибір екологічної маркетингової стратегії.  
Стратегічне планування екологічного маркетингу. 
Маркетингові комунікації. 
Екологічна реклама й PR як інструменти маркетингових комунікацій. 
Екологічний маркетинг: значення для сталого бізнесу. 

Впровадження модульної системи організації учбового процесу в 
ДонНТУ приводить до скорочення аудиторного навантаження студентів і 
збільшення об'єму годин на самостійну роботу, що збільшує значущість 
проміжного  контролю знань студентів з використанням есе та рефератів. У 
зв'язку з цим одна з основних задач учбового процесу  - навчити студентів 
працювати самостійно. Мета самостійної роботи в учбовому процесі - 
розвиток здатності і навичок самостійної творчості, повсякденної і 
планомірної роботи над підручниками, навчальними посібниками, 
періодичною літературою і т.д. Самостійна робота студента орієнтує 
студентів на інтенсивну роботу, критичне осмислення здобутих знань та 
глибоке вивчення теоретичних і практичних основ дисципліни 

Відповідно до учбової програми курсу «Екологічний маркетинг», 
самостійна робота студентів передбачає  підготовку і захист есе або 
реферату. Це є  обов'язковою умовою для  проходження підсумкової атестації 
по курсу, Якість есе / реферату враховується при визначенні результатів 
проміжного  контролю знань та  при виставлянні підсумкової оцінки за курс. 
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ІІ. ПОЛОЖЕННЯ ПРО ПІДГОТОВКУ  РЕФЕРАТІВ 

 Реферат - письмова робота виконувана студентом протягом тривалого 
терміну (від одного тижня до місяця). Реферат є коротким викладом 
основних ідей, проблем щодо досліджуваного питання на основі прочитаної 
літератури. Зміст реферату повинен містити основні фактичні відомості і 
висновки з даного питання. Тему реферату може запропонувати викладач або 
сам студент, в останньому випадку вона повинна бути узгоджена з 
викладачем. 

Мета роботи над рефератом - поглиблене вивчення однієї з проблем 
курсу за допомогою самостійної роботи студента з додатковою літературою. 
Функції реферату: інформативна (ознайомлювальна), пошукова, довідкова, 
сигнальна, індикативна,; адресна комунікативна. Ступінь виконання цих 
функцій залежить від змістовних і формальних якостей реферату, а також від 
того, хто і для яких цілей їх використовує. 

Вимоги до змісту. Текст реферату повинен розкривати тему, бути 
зв'язним і цілісним. Матеріал подається не стільки в розвитку, скільки у 
формі констатації або опису. Розкриття теми передбачає, що в тексті 
реферату є матеріал, що відноситься до теми, і пропонуються шляхи рішення 
проблеми, що міститься в темі; зв'язність тексту передбачає смислову 
співвідносність окремих компонентів, а цілісність - смислову закінченість 
тексту. 

У рефераті потрібні розгорнені аргументи, міркування, порівняння. 
Мова реферату  має характеризуватися точністю, стислістю та ясністю.  

Вимоги до форми: об'їм  8-10 сторінок основного тексту (без 
титульного листу і списку літератури), надрукованого в редакторі WinWord 
(шрифт Times New Roman, розмір 12, міжрядковий інтервал 1,0). Сторінки 
повинні бути пронумеровані і мати достатні (не менше 2,5 см. з лівого боку) 
поля для зауважень викладача.  

Кількість джерел, що використовуються, для написання реферату 
повинна бути не менше п'яти. Список використаної літератури приводиться  
в кінці реферату. 

Структура реферату: 
Вступ - аргументування актуальності дослідження, цілі і задачі реферату. 
Основна частина - розкриває зміст теми. У ній обгрунтовуються основні тези 
реферату, викладаються головні положення, що стосуються суті 
обговорюваного питання та що містяться у вивченій літературі. Викладення 
матеріалу основної частини здійснюється відповідно плану, що 
відображається в розділенні тексту на розділи, параграфи, пункти. У тексті 
обов'язкові посилання на першоджерела.  
Висновок – в  короткій і стислій формі наводяться одержані результати, що є 
відповіддю на головне питання дослідження; наголошується, чи досягнуті ціл 
і і задачі, сформульовані у вступі. 
 ІІІ. ПОЛОЖЕННЯ ПРО ПІДГОТОВКУ  ЕСЕ 
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Есе - самостійна письмова робота на тему, яка запропонована 
викладачем. Жанр есе передбачає викладення в образній формі особистих 
вражень, поглядів і уявлень, підкріплених аргументами і доводами.  

Мета есе полягає в розвитку навиків самостійного творчого мислення і 
письмового викладу власних думок. Робота над есе повинна сформувати у 
студента уміння чітко і грамотно формулювати думки, структурувати 
інформацію, використовувати основні категорії аналізу, виділяти причинно-
наслідкові зв'язки, ілюструвати поняття відповідними прикладами, 
аргументувати свої висновки; оволодіти наукоим стилем мови. 

Вимоги до змісту. Есе повинне містити: чітке викладення суті 
поставленої проблеми, включати самостійно проведений аналіз цієї проблеми 
з використанням концепцій і аналітичного інструментарію, що розглядається 
в рамках дисципліни, висновки, що узагальнюють авторську позицію по 
поставленій проблемі. Побудова есе - це відповідь на питання або розкриття 
теми, яке засноване на системі доказів. 

Вимоги до форми: об'їм  6-8сторінок основного тексту (без титульного 
листу і списку літератури), надрукованого в редакторі WinWord (шрифт 
Times New Roman, розмір 12, міжрядковий інтервал 1,0). Сторінки повинні 
бути пронумеровані і мати достатні (не менше 2,5 см. з лівого боку) поля для 
зауважень викладача. Список використаної літератури приводиться  в кінці 
есе. 

Структура есе: 
Вступ - суть і обгрунтування вибору даної теми, основна ідея і мета роботи. 
Основна частина - теоретичні основи вибраної проблеми і викладення 
основного питання. Дана частина передбачає розвиток аргументування і 
аналізу, а також обгрунтування їх, виходячи з наявних даних, інших 
аргументів і позицій з цього питання. У цьому полягає основний зміст есе. 
Тому важливе значення мають підзаголовки, на основі яких здійснюється 
структуризація аргументування. Там, де це необхідно, як аналітичний 
інструмент можна використовувати графіки, діаграми і таблиці.  
Завершальна частина - узагальнення і аргументовані висновки по темі, які 
повинні відповідати поставленій меті. Підсумовує есе або ще раз вносить 
пояснення, підкріплює значення і значення викладеного в основній частині.  
Об'їм есе - 6-8 сторінок основного тексту (без титульного листу і списку 
літератури).  
 
 ІV. ПРОГРАМА ІСПИТУ 

Іспит з курсу «Екологічний аудит» проводиться у формі письмової 
контрольної роботи  У змістовному аспекті завдання іспиту грунтуються на 
робочій програмі курсу. Завдання іспиту (див. нижче) включають:  

• відкриті питання по лекційній частині курсу, які передбачають 
виявлення знань із тем і розуміння суті понять, що вивчаються; 

• питання у відкритій формі, коли завдання вимагає довільної відповіді 
на поставлене питання.  

До складу завдань іспиту входять 4 питаня. 
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Для оцінки результатів іспиту використовується шкала, яка вказана в 
документі «Критерії підсумкового оцінювання знань студентів». 

Студенти мають право користуватися під час проведення іспиту 
учбовою і робочою програмами курсу. 

 
4.1. Перелік питань до іспиту 

1. Концепція маркетингу. Функція маркетингу в ринковій економіці.  
2. Основні принципи маркетингового підходу до ведення бізнесу. 
3. Розвиток концепції маркетингу. Концепція соціально відповідального 

маркетингу.   
4. Поняття екологічного маркетингу. 
5. Еволюція екологічного маркетингу. 
6. Цілі екологічного маркетингу та нова маркетингова філософія. 
7. Структура маркетингової інформаційної системи.  
8. Система маркетингової екологічної інформації. 
9. Завдання та методи маркетингових досліджень.  
10. Вимоги до маркетингової стратегії. 
11. Базові стратегії розвитку компанії. 
12. Стратегії росту компанії. 
13. Конкурентні корпоративні стратегії. 
14. Система маркетингових планів. 
15. Інтегроване планування екологічного маркетингу. 
16. Структура та значення стратегічного плану. 
17. Зміст процесу стратегічного планування маркетингу. 
18. Вибір цілей та стратегічної орієнтації при плануванні маркетингу. 
19. Сутність і значення комунікації в маркетингу. 
20. Процес маркетингової комунікації; умови ефективної комунікації. 
21. Модель планування та розробки стратегії маркетингових комунікацій. 
22. Роль брендінга в системі маркетингових комунікацій.  
23. Еко-маркування та перспективи еко-брендінга.  
24. Процес рекламної комунікації: форми, цілі, альтернативи. 
25. PR: концепція, значення, специфіка стосовно до екологічних проблем. 
26. Відповідальний консьюмеризм і «зелений» споживач.  
27. Екологічний маркетинг і захист прав споживача. 
28. Корпоративна соціальна відповідальність та добровільна екологічна 

звітність.  
29. Аналіз кращої практики екологічного маркетингу. 
30. Проблеми впровадження екологічного маркетингу в Україні. 

 

4.2. Приклади завдань екзаменаційних білетів 
Варіант 1 
1. Поняття, сутнісні особливості екологічного маркетингу. 
2. Стратегічне планування екологічного маркетингу. 
3. Роль РR в екологічних маркетингових комунікаціях. 
4. Охарактеризуйте значення екологічного маркетингу для розвитку 

корпоративної соціальної відповідальності. 
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Варіант 2 

1. Поняття, види та особливості маркетингових комунікацій. 
2. Інтегроване планування екологічного маркетингу. 
3. Форми рекламної діяльності. Розробка екологічної реклами. 
4. Співставте поняття «екологічно відповідальний бізнес» та 

«екологічний маркетинг». 
 

Варіант 3 
1. Роль інформаційної бази при розробці екологічної маркетингової 

стратегії компанії. 
2. Етапи розробки маркетингових комунікацій. 
3. Поняття й сутність екологічного маркування. 
4. Покажіть роль екологічного маркетингу як інструмента підвищення 

конкурентоспроможності підприємства. 
 

Варіант 4 
1. Маркетингові дослідження при розробці екологічної маркетингової 

стратегії компанії 
2. Функції та цілі маркетингових комунікацій. 
3. Поняття та основи рекламної діяльності. Особливості екологічної 

реклами. 
4. Обгрунтуйте значення екологічного маркування щодо захисту прав 

споживача. 
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