
25 Научные труды ДонНТУ. Серия: экономическая.  Выпуск  38-1     
 

http://www.donntu.edu.ua / «Библиотека»/ «Информационные ресурсы» 
http://www.instud.org

Н.Б. МАЛАХОВА, д.э.н, профессор , зав. каф. экономической теории, 
Д.В. ТРЕТЬЯК,  
Харьковский национальный экономический университет 
 
ИНСТИТУЦИОНАЛЬНОЕ ОБОСНОВАНИЕ СТОИМОСТИ ТОВАРА КАК ИНТЕРЕСА 

ОБЩЕСТВА В КАЖДОМ АКТЕ  РЫНОЧНОГО ОБМЕНА 
 
В институциональной теории проблема 

стоимости не находится в центре исследова-
тельского внимания. Однако стоимость това-
ров как основа рационального принципа и объ-
ективного закона экономического равновесия, 
а также как составной элемент современного 
процесса производства требует институцио-
нального закрепления и количественного вы-
ражения.  

Исторически сложились два направления 
в изучении проблемы стоимости: трудовая тео-
рия стоимости и неоклассическая теория 
стоимости. В поисках применения этих подхо-
дов к определению стоимости новых типов то-
варов (экологических, информационных, ин-
теллектуальных) некоторые авторы предпри-
нимают попытки соединить эти два разнона-
правленных подхода.  В работах Т.Артемовой, 
А.Гриценко, К.Кривенко, В.Столярова рас-
смотрены методологические аспекты развития 
товарно-денежных отношений и значение ка-
тегории стоимости для развития рыночной 
экономики. В современной западной экономи-
ческой науке преобладает тенденция сочетания 
экономических исследований с математикой, 
философией, психологией, этикой, что выво-
дит стоимость за пределы товарного производ-
ства, в сферу символических ценностей. Так, 
Дон Патинкин развивает концепцию стоимо-
сти предприятия, Аллин Котрелл  строит веро-
ятностные модели закона стоимости, Эверест 
В. Холл проводит философский анализ стои-
мости как символической ценности. И все же 
актуальным остается изучение возможностей 
перенесения традиционных подходов на  эко-
номические реалии современности.  

Неоклассическая экономическая теория 
исходит из того, что рыночный обмен товаров 
предполагает равновесие между продавцом и 
покупателем при том условии, что не наруша-
ется общественная рациональность в распре-
делении всех ресурсов. Экономическое равно-
весие заключается в эквивалентности товарно-
го обмена, совпадении интересов всех участ-
ников каждого акта обмена. 

Рыночный обмен в идеале предполагает 
равенство и равновесие интересов трех сторон 
любого обменного акта, что отражают графики 

и модели совершенной конкуренции, обильно 
представленные в современных учебниках по 
экономической теории [2; 4; 5; 7]. Однако фак-
тический рыночный обмен осуществляется не 
в условиях совершенной конкуренции, а при 
господстве закономерностей несовершенной 
конкуренции, определяющей чертой которой 
выступает сочетание конкурентных и монопо-
листических элементов власти в большей или 
меньшей степени.  

Экономическая теория пока что не уде-
ляет внимание закономерностям несовершен-
ной конкуренции, хотя прикладные экономи-
ческие направления активно поддерживают  
стремление фирм к эффективности на основе 
максимизации "экономической прибыли", то 
есть избытка сверх нормальной прибыли в ви-
де монопольной ренты [6]. Все современные 
теории конкуренции и взгляды по поводу кон-
курентоспособности основаны на максимиза-
ции выгоды субъектами хозяйствования, без 
учета интересов других сторон обмена [4-6]. 
Теорий эффективности обмена в интересах со-
циума или совокупного покупателя пока не 
предложено. Хотя проблемы экологии, связан-
ные с нарушениями общественных интересов в 
распределении общественных ресурсов, уже 
настойчиво напоминают о таком третьем инте-
ресе в каждом акте обмена, о необходимости 
учета общественных интересов на основе от-
ношений стоимости.   

Целью данной работы стало намерение 
обосновать возможности разграничения стои-
мости товара от его цены на основе методоло-
гии современного маржинализма. 

С позиций современного маржинализма, 
цена, стоимость и ценность не выступают си-
нонимами, одно-порядковыми взаимозаменяе-
мыми сущностями, так как каждое из этих слов 
имеет свой строгий смысл, а соответствующие 
им явления – свои границы, свое наполнение, 
своеобразное имманентное содержание.  Ос-
новные признаки отличия стоимости как явле-
ния в реальном товаре и как самобытной кате-
гории экономической науки от  цены этого же 
товара представлены на рис. 1.  
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Отличия стоимости от цены 
1. Ключевая проблема современных рыночных отношений – это эквивалентность стоимо-

стей, поскольку рынок есть взаимодействие людей по поводу обмена товарами на основе эквива-
лентности соизмерения стоимостей, а не цен.  

2. Равновесие на основе стоимостей – это баланс 3 интересов: продавца, покупателя в соче-
тании с интересом социума по поводу рационального распределения ресурсов. Для равновесия 
необходимо сочетание интересов 3-х сторон.  

3. В несовершенной конкуренции на рынке доминирует продавец. Кривая рыночного спроса 
полностью контролируется и навязывается продавцом, она не имеет самостоятельной функции и 
равноправного (наряду с кривой предложения) характера. Она потеряла объективный характер в 
фактической  среде несовершенной конкуренции. 

4. Стоимость как явление в реальности не видна, но выявить ее возможно только аналитиче-
ски, то есть через расчет системной модели производственной  функции SMPF.  

5. Стоимость (в SMPF) – это общественно необходимые издержки АС данного предприятия 
в условиях несовершенной конкуренции, смоделированные в интересах общества и по законам 
совершенной конкуренции, в частности по правилу МС=АС. 

  
Рис. 1. Главные отличия категории стоимость от  категории цены 

 
Стоимость – ключевая проблема   ры-

ночных отношений. Только в связи со стоимо-
стным измерением (явным или неявным) ры-
ночные отношения собственно и возникают. 
Генезис явления стоимости сопровождается 
развитием не только форм обмена (от нату-
рального к денежному, далее – к виртуально-
му), но и по форме участников, по форме со-
блюдения  главного своего принципа связи – 
эквивалентности. По изменению форм участ-
вующих сторон К.Маркс обосновал формаци-
онный подход, с разделением в истории 5 со-
циально-экономических формаций. Критерием 
развития у Маркса выступал принцип превра-
щения формы прибавочного труда в прибавоч-
ную стоимость. Логически движение приба-
вочного труда должно было завершиться его 
общественной формой по созданию общест-
венных благ на базе всеобщего труда (то есть 
труда общественного во всех своих элементах 
и на всех стадиях проявления) и по присвое-
нию общественного продукта  так, чтобы 
принцип эквивалентности соблюдался без не-
обходимости его соизмерения.  

Выходит, что рынок в его несовершенно 
конкурентной форме может игнорировать 
стоимость, не замечать её. Рынок может спря-
тать стоимость далеко вглубь явления, по-
дальше от внешней видимости, от видимого 
проявления, от реальной практики хозяйство-
вания. Однако игнорирование явления стоимо-
сти еще не означает отказ от нее.  Продавцу не 
выгодно выводить количественное значение 
стоимости своего товара наружу, так как стои-
мость ограничивает монопольную ренту и 
притязания на максимизацию прибыли. А по-

купатели и социум пока что не имеют методо-
логических, концептуальных оснований для 
идентификации и измерения стоимости как 
явления. Нынешние рассуждения о составе и 
мотивации участников рыночных отношений, 
о  маржинальном способе выявления стоимо-
сти наряду с ценой любого товара дают теоре-
тическую базу для непосредственного расчета 
стоимости  любого вещественного либо неве-
щественного товара. В ходе исследования эво-
люции теорий стоимости было выявлено, что 
стоимость товара – это общественно необхо-
димые издержки в процессе его рыночного  
выпуска, которые соответствуют функции 
средних издержек АС, интегрально выводимой 
из функции маржинальных издержек реальных 
предприятий или товаропроизводителей.  

Субъективное поведение потребителя, на 
которое сделали акцент неоклассики ХIХ в.,  
обусловлено не факторами случайности по-
требностей или непредсказуемости желаний и 
мотивов отдельного человека, а определяется 
несколькими факторами. В их числе прежде 
всего такие: 1) возможность  выбора потреби-
телем того или иного товара  или отказа от  
потребления его вообще, 2) возможность за-
мещать одну потребность на другую, но самое 
главное – 3) равновесие спроса и предложения.  
Именно это равновесие  означает принятие 
решения в акте кули-продажи любого товара.  

Что означает равновесие спроса-
предложения? Оно отражает пересечение в не-
которой точке двух кривых – рыночного спро-
са D и рыночного предложения МС. Кривая D 
характеризует функцию зависимости между 
рыночным объемом (Q)  выпуска данного то-
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вара и ценой (Р) доминирующего на данном 
рынке производителя. Это означает, что вели-
чина спроса может изменяться в соответствии 
с ценами, которые диктует доминирующая 
фирма. Но кривая спроса может смещаться 
вправо-влево, что означало бы изменение не 
величины спроса (соотношение  выпуска и це-
ны), а изменение характера самой функции (f) 
спроса D=f(Q,P) под давлением товаропроиз-
водителя.  

Все же независимо от изменений вели-
чины или функции спроса, определяющую 
роль на рынке играет равновесие  
Supply=Demand, в котором доминирует функ-
ция ценности товара, устанавливаемая произ-
водителем или продавцом. Вот почему теория 
рыночных цен и ценности всегда больше вни-
мания уделяла затратам производителя, споря, 
что важнее – овеществленные затраты рабоче-
го времени и труда, воплощенного в стоимо-
сти, или соотношение рыночной конъюнктуры 
и навязанного монопольным предложением 
уровня потребления. Производитель диктует 
цену, а потребитель всего лишь имеет возмож-
ность выбирать из узкого круга возможностей 
– таков результат потребительского субъекти-
визма и психологизма. Особенно явно и оче-
видно такое состояние на рынках с несовер-
шенно конкурентной организацией, а их у нас 
подавляющее большинство. Следовательно, 
рыночное равновесие  определяется  в первую 
очередь интересами производителя (продавца) 
и его возможностями в навязывании цен, тран-
сакционных издержек, условий покупки, т д. 
Реальный субъективизм и психологизм в пове-
дении современного массового потребителя 
сводится к выбору варианта, который диктует 
даже не производитель, а непосредственный 
продавец. Теория рыночных цен и маркетинга 
сегодня практически сведена к возможностям 
продавца, который ориентируется на уровень 
своих маржинальных издержек МС и прежде 
всего заинтересован  навязать цену в соответ-
ствии с выгодной для себя функцией отрасле-
вого спроса. 

В таком навязанном, контролируемом 
равновесии первоначальным выступает инте-
рес продавца, особенно во всех вариантах не-
совершенно конкурентного равновесия. Зна-
чит, теорию  полезности придется свести к 
теории монопольных цен, а МС производителя 
дополнить трансакционными издержками   
продавца. 

Современное понимание приростных ве-
личин в системе бухгалтерского учета реаль-

ных предприятий позволило нам увидеть эм-
пирическую базу построения для любой реаль-
ной фирмы кривых МС и АС, пересечение ко-
торых выводит на производственную функ-
цию в виде системной модели из 3 уравнений. 
В ходе предыдущих исследований выяснилось, 
что системная модель производственной 
функции не только позволяет преодолеть раз-
рыв потоковых величин от запасных, но и со-
держит  в неявном виде ключевое отношение 
рыночной экономики – стоимость товара в об-
мене. Соотношение между стоимостью, ценой, 
маржинальными издержками и финансовыми 
коэффициентами (которые являются второй и 
третьей производной  функцией от стоимости) 
позволит по-новому толковать финансовые 
отношения, а именно: математически интер-
претировать стоимостную связь реального сек-
тора экономики с финансовым сектором, то-
варного рынка – с валютно-денежным, фондо-
вым, ипотечным, долговым  рынками. Вероят-
но, именно разрыв цен от стоимостей и обра-
зует источник экономического неравновесия и 
кризисных явлений в современной экономике. 
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