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СИЛА ИНТЕЛЛЕКТУАЛЬНОГО МАРКЕТИНГА  

В ЭПОХУ ЦИФРОВЫХ ТЕХНОЛОГИЙ 

Представлен контент-анализ научной литературы, источников по практической  

деятельности в сфере интеллектуальной собственности, в результате чего определена  

сущность маркетинга в сфере интеллектуальной собственности. Показано, что интеллектуаль-

ный маркетинг находится на стыке IP и классического маркетинга, носит интеграционный 

характер и включает: маркетинг соответствующих объектов интеллектуальной собственности 

с последующей коммерциализацией (креативный маркетинг) и необходимый инструментарий 

IP-маркетинга с использованием технологий искусственного интеллекта. 

Определено, что интеллектуальный подход к маркетингу имеет ряд преимуществ перед 

традиционными методам, и необходимое условие – постоянное создание высококачественного 

контента. 
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Введение 

Сегодня можно с уверенностью утверждать, что цифровизация достигла всех сфер 

жизни, и маркетинг уверенно отвечает на вызовы и использует возможности нового времени. 

Маркетинг как наука об удовлетворении потребностей клиента претерпевает захватывающие 

трансформации и стирает границы между классическими и цифровыми методами, между 

сферами продаж и информационных технологий. При этом, наука о данных играет ключевую 

роль в этом процессе и преобразует каждый элемент маркетинговых усилий в персонализи-

рованные, измеримые и действенные инструменты. В этой связи особое значение приобретает 

изучение потенциала интеллектуального маркетинга. 

Цель работы ‒ определить сущность и возможности маркетинга в сфере интеллекту-

альной собственности в условиях цифрововизации экономики XXI века. 

Анализ последних исследований и публикаций 

За последние несколько лет маркетинг стал особенно динамичной и быстро развива-

ющейся бизнес-деятельностью. Вопросы эволюции и использования маркетингового 

инструментария в условиях цифровой революции изучали многие зарубежные и 

отечественные ученые. 

Решению данной научно-практической проблемы посвящены исследования  

Ю. В. Никитенко, К. А. Болдырева (процессы транформации маркетинга от традиционного к 

цифровому) [1], К. С. Хачатурян (применение искусственного интеллекта в маркетинговой 

деятельности) [2], М. Р. Закарян, В. Д. Зиятдинова, Р. И. Колесниченко (возможности и 

границы применения использования цифровых технологий в организации маркетинговой 

деятельности) [3]. 

Несмотря на достигнутый прогресс, дальнейшие исследования остаются актуальными 

для адаптации современных интегрированных технологий маркетинга применительно к 

сфере интеллектуальной собственности. 
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Изложение основного материала исследования 

С появлением новых электронных устройств, социальных платформ, приложений и 
других цифровых инструментов, принципы маркетинга и подходы к созданию новых продуктов 
остались неизменными. Маркетинг – это по-прежнему привлечение целевой аудитории,  
информирование, мотивация и удержание клиентов. 

При этом, маркетинг, основанный на интеллектуальной собственности, играет ключевую 
роль в стимулировании роста бизнеса. Он включает в себя широкий спектр стратегий и  
методов, которые позволяют использовать интеллектуальную собственность для создания 
конкурентного преимущества. Используя возможности интеллектуальной собственности, 
компании могут защищать свои инновации, товарные знаки и авторские права, а также  
извлекать выгоду из их ценности. 

Для более глубокого понимания как в части терминологии, так и сущностного содер-
жания рассмотрим особенности и виды маркетинга, имеющие место в сфере интеллектуаль-
ной собственности (ИС) (таблица). 

Таблица – Сущность маркетинга в сфере ИС 

Термин Автор Определение 

1 2 3 

Маркетинг 
ИС 

Беляев Ю. М. 

 Правовые вопросы регистрации, охраны и защиты объектов  
интеллектуальной собственности как в стране, так и за рубежом. 

 Введение ИС в хозяйственный оборот: поиск потребителей (инве-
сторов), организация рекламной кампании, выставок, заключение 
лицензионных договоров, ценообразование (расчет цены лицензии, 
товара и т. п.), оформление ИС в качестве нематериальных активов (в 
организации, в банке и т. д.), организация и ведение франчайзинга и т. д. 

 Деятельность на рынке при сбыте ИС виде инновации – товара:  
рекламная кампания товара, заключение договоров с потребителями 
товара, организация сбыта, организация послепродажного обслужи-
вания, работа с конкурентами, защита от товаров – заменителей и т. д. 

Маркетинг 
ИС 

(с позиций 
предприя-

тия) 

Мухопад В. И. 

Система организации и управления хозяйственной деятельностью на 
основе комплексного изучения рынка и реальных потребностей  
покупателей, максимально ориентированная на разработку, право-
вую защиту и использование собственных объектов интеллектуаль-
ной собственности (ОИС), также на приобретение у других право-
обладателей для удовлетворения потребностей и запросов потреби-
телей через рыночную конкуренцию 

Маркетинг 
ОИС 

Сосунова Л. А. 

Философия бизнеса, которая предлагает свою систему мышления и  
заключается в ориентации предприятия на базовые основы марке-
тинга и достижение конкурентных преимуществ при использовании 
результатов интеллектуальной деятельности (РИД), обладающих 
технической и потребительской новизной 

Черемисина Л. 
Процесс продвижения РИД и средств индивидуализации (брендов, 
слоганов, логотипов, изобретений, дизайнов и др.) на рынке  

Стратеги-
ческий 

маркетинг 
ОИС 

Пухаль-
ская А. П. 

Комплексная деятельность предприятия по разработке стратегии 
маркетинга ОИС с учетом особенностей маркетингового окружения, 
тенденций развития науки и техники, результатов патентных  
исследований 

Маркетинг  
с ИИ 

Huang M. H. 

Стратегия использования искусственного интеллекта (ИИ) для про-
ведения маркетинговых мероприятий, способствующих более эф-
фективному достижению целей бизнеса, предполагающая использова-
ние технологий для сбора и анализа данных с целью получения необ-
ходимых сведений и прогнозирования, а также принятия автомати-
зированных решений о маркетинговых инициативах и ходе их реа-
лизации  

https://fastercapital.com/business-growth-services.html
https://fastercapital.com/content/Intellectual-property-enforcement--Leveraging-Intellectual-Property-for-Competitive-Advantage.html
https://fastercapital.com/content/Intellectual-property-enforcement--Leveraging-Intellectual-Property-for-Competitive-Advantage.html
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Продолжение таблицы 

1 2 3 

Цифровой 

(digital-

маркетинг) 

Закарян М. Р. 

Продвижение результатов интеллектуальной деятельности на рынке, 

монетизация прав на ОИС и упрощение процессов управления. 

Предполагает использование цифровых технологий в организации 

маркетинговой деятельности, включая онлайн-каналы, аналитику 

данных и автоматизацию операций 

IP-

маркетинг 

(медиа) 

Чжан Х.  

и Луо С. 

Стратегическое использование активов ИС для создания и распро-

странения уникального ценностного предложения для бренда. 

Разработка персонализированных маркетинговых кампаний с  

использованием данных IP о предпочтениях, поведении и местопо-

ложении клиентов  

Создание IP-контента на различных медиа-платформах и каналах, 

привлечение трафика за счет обогащения и использования ценности 

их контента, а также установление эмоциональных связей с потре-

бителями для продвижения 

Креатив-

ный мар-

кетинг 

Шубаева В. Г. 

Инструмент организации планирования и реализации творческих 

управленческих решений, обеспечивающих достижение стратеги-

ческих и тактических целей и формирование как конкурентных 

преимуществ в целом, так и конкурентоспособности товаров и 

услуг в частности 

Анализ научно-практической литературы, результатов практической деятельности, 

позволил нам установить некую эволюционно-логическую последовательность и взаимо-

связь относительно понимания сущности маркетинга в данном направлении. 

Категория маркетинга интеллектуальной собственности является достаточно новой 

для научной мысли, поскольку ее специфичность заключается в применении и адаптации суще-

ствующих традиционных методов и подходов маркетинга к продукту интеллектуальной дея-

тельности. Так, профессор Ю. М. Беляев в первую очередь обращает внимание на необходи-

мость решения правовых вопросов регистрации и защиты ОИС, а затем уже непосредствен-

ное введение ИС в хозяйственную деятельность и дальнейшую организацию сбыта (также с 

применением методов защиты от конкурентов) [4]. 

Эксперт в области экономики и управления интеллектуальной собственностью  

В. И. Мухопад, в своем издании «Экономика и коммерциализация интеллектуальной соб-

ственности» определяет маркетинг ИС с позиции предприятия как «систему организации и 

управления хозяйственной деятельностью на основе комплексного изучения рынка и реальных 

потребностей покупателей» [5], что вполне отражает классическое понимание маркетинговой 

деятельности, но при этом также подчеркивает элемент правовой защиты ОИС. 

Вполне логичным является утверждение А. П. Пухальской, что «маркетинг и коммер-

циализация ОИС тесно между собой связаны: «удачные мероприятия маркетинга несут за 

собой выбор и реализацию эффективной формы коммерциализации» [6]. 

В данном случае речь идет о «креативном маркетинге» как инструменте коммерциа-

лизации ОИС, использование которого накладывает своеобразный отпечаток на реализуемый 

продукт, к характеристикам которого можем отнести: новизну товара; нестандартность товара; 

целесообразность в использовании; развитие. 

В ходе нашего исследования мы пришли к выводу, что маркетинг ОИС является  

практическим. Подтверждением тому есть тезис Л. А. Сосуновой о том, что «маркетинг ОИС 

это философия бизнеса» [7], а также мнение практикующего эксперта-маркетолога  

Любови Черемисиной, считающей маркетинг ОИС «процессом продвижения РИД и средств 

индивидуализации (брендов, слоганов, логотипов, изобретений, дизайнов и др.), где главная 

цель – защита уникальности бренда» [8]. А принимая более высокий уровень, маркетинг ОИС 

может считаться стратегическим в виде «комплексной деятельности по разработке стратегии 
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маркетинга объектов ИС с учетом особенностей маркетингового окружения, тенденций раз-

вития науки и техники, а также результатов патентных исследований» [6]. 

Неоспоримым фактом экономики XXI в. является применение искусственного интел-

лекта во всех сферах деятельности, а также технологий цифрового (digital) маркетинга. 

В первом случае маркетинг с ИИ – это «стратегия использования ИИ для проведения 

маркетинговых мероприятий, способствующих более эффективному достижению целей биз-

неса» [9]. Что же касается цифровизации маркетинговой деятельности в сфере ИС (digital-

маркетинг), то здесь речь идет о выборе средств продвижения РИД, монетизации прав на 

ОИС и непосредственное упрощение процедуры управления с использованием «цифры». 

Завершает наш аналитический обзор понятие «IP-маркетинг», который также может 

работать как маркетинговый инструмент двояко: 

 с практической стороны, как инструмент создания IP-контента на различных  

медиа-платформах и каналах; 

 в стратегической перспективе – как инструмент использования активов интеллек-

туальной собственности (IP) для создания и распространения уникального ценностного 

предложения [10]. 

При этом, активы IP представляют собой нематериальные активы, которые создаются 

благодаря человеческому интеллекту, творчеству и инновациям, а именно: 

 патенты, товарные знаки, авторские права, коммерческие тайны и другие запа-
тентованные знания, которыми владеет компания или частное лицо и которые они могут 

использовать для получения конкурентного преимущества на рынке. 

 программный код, исследования и разработки, брендинг, списки клиентов и другие 
формы нематериальной собственности, которые вносят вклад в общую стоимость компании 

и ее конкурентные позиции [3]. 

Однако появляются и новые вызовы, такие как разнообразие цифровых каналов и 

сложность взаимодействия с потребителями в быстроменяющейся медиа-среде. Вопрос об 

использовании ИИ для решения этих проблем уже не стоит. Жизненным становится вопрос 

выбора подходящих технологий ИИ, чтобы оставаться конкурентоспособными. 

В целом, проведенный контент-анализ, позволил установить, что следует различать сле-

дующие понятия: маркетинг ИС, маркетинг ОИС, IP-маркетинг и интеллектуальный маркетинг, 

где последний является интегрирующим, но с обязательным учетом специфики объекта(-ов) ИС. 

Таким образом, можно утверждать, что маркетинг в сфере ИС находится на стыке IP и 

классического маркетинга и может рассматриваться как «интеллектуальный», носит инте-

грационный характер и включает: маркетинг соответствующих ОИС с последующей ком-

мерциализацией (креативный маркетинг [11]) + необходимый инструментарий IP-маркетинга 

с использованием технологий ИИ (рисунок). 

 

Рисунок – Маркетинг в сфере ИС: интегрированный подход 

Интеллектуальный подход к маркетингу, в свою очередь, имеет ряд преимуществ  

перед традиционными методами, а именно: персонализацию, эффективность, прогнозирование, 
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автоматизацию и стимулирование инноваций. Используя стратегический потенциал интел-

лектуального маркетинга, компании могут открыть для себя новые возможности для роста, 

защитить свои нематериальные активы и занять прочные позиции на рынке ИС. 

Важно отметить, что необходимым условием для интеллектуального маркетинга  

является постоянное создание высококачественного контента, где в первую очередь следует 

учитывать такие потребительские факторы: 

 побуждение клиентов к потреблению (ноомаркетинг); 

 формирование отличительных и привлекательных черт ИС (уникальность); 

 установление доверительных отношений (клиентцентричность). 

В этом контексте интеллектуальный маркетинг выступает как система прямых и обрат-

ных связей с рынком, обеспечивая синхронизацию научно-производственной деятельности с 

рыночными реалиями и минимизируя неопределенность и вызовы, а важной частью марке-

тинговой стратегии – правовая защита интеллектуальных активов, включая регистрацию  

товарных знаков, патентов и авторских прав. 

Выводы 

Таким образом, используя стратегии интеллектуального маркетинга, компании могут 

открыть для себя множество возможностей в эпоху цифровых технологий. Это позволяет им 

защищать свою интеллектуальную собственность, повышать ценность бренда, стимулировать 

инновации и создавать стратегические альянсы. Благодаря комплексному подходу 

интеллектуального маркетинга компании могут стимулировать рост, адаптироваться к  

меняющемуся цифровому ландшафту и оставаться лидерами в конкурентной среде. 
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Сила интеллектуального маркетинга в эпоху цифровых технологий 

В статье представлен контент-анализ научной литературы – источников по практической деятельности 

в сфере интеллектуальной собственности, в результате чего определена сущность маркетинга в сфере интеллек-

туальной собственности. 

Установлено, что интеллектуальный маркетинг находится на стыке IP и классического маркетинга, носит 

интеграционный характер и включает: маркетинг соответствующих объектов интеллектуальной собственности 

с последующей коммерциализацией (креативный маркетинг) и необходимый инструментарий IP-маркетинга с 

использованием технологий искусственного интеллекта. 

Показано, что интеллектуальный маркетинг – это будущее маркетинга. Предполагает использование  

глубоких знаний о рынке, клиентах, конкурентах для разработки эффективных маркетинговых стратегий. 

Полученные выводы позволили определить, что интеллектуальный подход к маркетингу имеет ряд 

преимуществ перед традиционными методами, и необходимое условие – постоянное создание высококачественного 

контента. 
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The Power of Intelligent Marketing in the Digital Age 

This article presents a content analysis of scientific literature and sources on practical activities in the field of 

intellectual property, as a result of which the essence of marketing in this field is determined. 

It is established that intellectual marketing is at the junction of IP and classical marketing, it is integrative in 

nature and includes marketing of relevant IPOs with subsequent commercialization (creative marketing) and the necessary 

IP marketing tools using artificial intelligence technologies. 

It is shown that intelligent marketing is the future of marketing, involving the use of deep knowledge about the 

market, customers, and competitors to develop effective marketing strategies. 

The findings allowed us to determine that an intelligent approach to marketing has a number of advantages 

over traditional methods, and a prerequisite is the constant creation of the high-quality content. 
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